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Résumé 
 

Considérations pratiques en matière de propriété intellectuelle 
pour l’intelligence artificielle 

Todd Bailey, supergrappe Scale AI (scaleai.ca) 
25 janvier 2024 (13 h 00 à 14 h 00, HNE) 

Messages clés :  

• La propriété intellectuelle constitue les idées, les informations et les données qui distinguent 
votre entreprise des autres. 

o Les droits de propriété intellectuelle, comme les marques de commerce, les brevets et 
les secrets, sont des outils que vous pouvez utiliser pour tirer parti de l’efficacité de votre 
propriété intellectuelle. 

• La propriété intellectuelle est importante pour les entreprises d’IA, parce qu’elle est importante 
pour les investisseurs et les acheteurs potentiels, mais aussi parce que la gestion de la propriété 
intellectuelle peut favoriser l’atteinte de vos objectifs commerciaux. 

• La propriété intellectuelle (idées, informations et données) est une ressource essentielle pour les 
entreprises d’IA. 

• Une stratégie de propriété intellectuelle est la partie de votre stratégie commerciale qui aligne la 
façon dont vous gérez la propriété intellectuelle pour faciliter l’atteinte de vos objectifs 
commerciaux. 

• Les fondateurs et les chefs d’entreprise doivent apprendre des stratégies commerciales efficaces 
en matière de propriété intellectuelle, mais pas nécessairement les subtilités du droit de la 
propriété intellectuelle. 

• Une stratégie PI d’IA doit aborder 5 éléments clés pour assurer une base PI solide : 
1. Protéger votre nom et/ou le nom de votre produit avec une marque déposée; 
2. Assurer que vous êtes propriétaire de votre PI importante, par le biais de dispositions 

relatives à la propriété dans les contrats; 
3. Savoir ce que vous devez protéger en tant que secret, et de qui vous devez le protéger; 
4. Gérer votre utilisation des logiciels à source ouverte, des modèles, etc. pour vous assurer 

que vous ne violez pas les modalités de la licence ou les conditions d’utilisation; 
5. Comprenez ce que vos concurrents brevettent et la façon dont ils utilisent ces brevets. 

• En plus de cette stratégie fondamentale de propriété intellectuelle, les entreprises d’IA peuvent 
alors choisir de faire d’autres choses en tant que complément, tel que déposer leurs propres 
brevets, publier leur propre code source ouvert, etc. 

• L’IA peut être brevetée, mais la question de savoir si une IA devrait être brevetée doit également 
être examinée. 

• Pour les entreprises en démarrage et les PME, les brevets ne sont pas tant pour initier des litiges 
coûteux que pour créer des avantages comme attirer des acquéreurs, des investisseurs et/ou des 
clients. 

• Mais avant de commencer à breveter, vous devez comprendre pourquoi vous voulez breveter, 
parce que le « pourquoi » affecte le « quoi » et le « quand ». 

• En général, les brevets pour des idées d’IA (algorithmes, etc.) sont des brevets faibles; il est 
préférable de demander un brevet pour la façon dont une idée est exécutée pour fournir une 
occasion commerciale. 
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• L’IA n’est généralement pas visible comme le sont les inventions matérielles, donc la question de 
la détectabilité est importante – pourrai-je voir si quelqu’un d’autre utilise ma technologie 
brevetée? 

• Le moment d’effectuer le dépôt est également important.  Un dépôt effectué trop tôt peut 
signifier que des éléments clés de l’exécution sont manquants (les brevets ne peuvent pas être 
améliorés après le dépôt).  Mais le dépôt tardif (par exemple après le début d’une utilisation 
commerciale importante) peut invalider le brevet, de sorte que le bon moment pour déposer est 
souvent une décision d’optimisation à discuter avec votre agent de brevets. 

• Les brevets ne sont pas tous les mêmes.  Le fait d’avoir des considérations justes des raisons et 
du moment est ce qui rend un brevet précieux et efficace. 

• Commencez votre parcours en matière de propriété intellectuelle en vous regardant d’abord : 
quelle propriété intellectuelle possédez-vous et qu’est-ce qui distingue votre entreprise ou qui 
est important pour votre stratégie de commercialisation?  C’est la PI qui mérite le plus 
d’attention. 

• Ensuite, mettez-vous au travail sur votre stratégie de base en matière de propriété intellectuelle, 
comme l’enregistrement de votre marque, la garantie que vous possédez la propriété 
intellectuelle clé et l’identification de vos secrets critiques et d’autres étapes abordées. 

 

 


